«Un buen diseno de marca
genera beneficios economicos»

» Manuel Estrada, CEO
de Estrada Desing,
intervino en el Centro
de Debate y Desarrollo
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El logotipo de IBM creado por Paul
Rand en 1956 sigue siendo el emble-
ma corporativo del gigante informa-
tico norteamericano. Steve Jobs fue un
visionario que revoluciond con la man-
zana mordida de Apple ¥ su magico
sistema operativo el universo de in-
ternet, v adelantd con su creatividad
a bancos y petroleras en cotizacion
bursatil. Estos son dos de los casos in-
ternacionales sobre los que diserto
anoche en Sevilla uno de los grandes
disenadores de marcas espanoles, Ma-
nuel Estrada, CEQ v director creativo
de Estrada Design, gue intervino en
una charla-coloquio organizada por
el Centro de Debate y Desarrollo (CDD),
el think tank presidido por el empre-
sario José Moya,

El estudio de Estrada. que acaba de
abrir oficina en Miami, ha realizado
los logos de la Fundacidn Repsol, el
Museo de la evolucion humana de Ata-
puerca, la Organizacion de Estados
Americanos, Metrovacesa, Madrid Em-
prende o la editorial Santillana. Como
ejemplo andaluz, en 2014 disend la
imagen de marca de Persan. Una ma-
riposa que encierra en sus alas el di-
bujo de un mapa mundi sintetiza la
nueva etapa de la empresa sevillana,
el mayor fabricante de detergentes de
Europa, que a sus 75 anos ha querido
proyectarse como «Una empresa que
echa avolars, explica el disenador,

Por otro lado, Estrada ha colabora-
do en varios proyectos del arquitecto
sevillano Guillermo Vazquez Consue-

gra. en concreto, la rehabilitacidn del
Museo Arqueoldgico de Sevilla; ma-
quetd v disend el libro sobre la refor-
ma del Palacio de San Telmo; v dibu-
16 la sefializacion de Fibes,

El punto de partida de su exposi-
clon ante los empresarios y profesio-
nales convocados por el CDD fue una
idea que hizo famosa el consejero de-
legado de IBM en la presentacion del
emblematico logo, v que se resume en
una sentencia: «Un buen diseiio de
marca @s un buen negocios, Estrada
destacd que «el disenio es una herra-
mienta de desarrollo econdémicos y
«una parte de la innovacione de la em-
presa. «Algunos paises lo tienen muy

r

Estrada durante su intervencion en la charla-cologuio, que se celebré en la Fundacion Cruzcampo

claro. Los italianos, por ejemplo, lo sa-
ben muy bien. Un coche para ellos tie-
ne que ser funcional y hermoso a la
vez. No hay discusidon sobre ellos, se-
riald en declaraciones a ABC. Sin em-
bargo. en Espaiia. por un desarrollo
industrial mas tardio, el diseno v la
imagen de marca s& ha visto desde mu-
chos sectores como «algo superfluo,

La mariposa de Persan
La nueva marca del
fabricante de detergentes
provecta la imagen de una
empresa que echa a volar
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puro maguillajes, explica el disefador:
Mo obstante, subraya que «esta rémo-
ra se esta superando v los empresa-
rios espanoles ya se van convencien-
do de que un buen disefio de marca re-
fuerza los objetivos de negocio de la
empresa y ayuda a suinternacionali-
Zacion».

Manuel Estrada aclara que cuan-
do hablamos de marca «no hablamos
salo del logo, sino de todo lo que ro-
dea la identidad corporativa de una
empresa o institucion, lo que se de-
nomina brandings». También forma
parte de este concepto el espacio en
el que se aloja la compania. su comu-
nicacion y publicidad, el comporta-
miento y aspecto sus empleados {los
uniformes si las llevan), las publica-
ciones o la weh,

Con la exposicion del consejero de-
legado de Estrada Design. el CDD com-
pletd ayer la cuarta jornada de su ci-
clo sobre industria e innovacion,
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