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NACE LA FUNDACION MEDITERRANEO

LUIS BOYER

PRESIDENTE DE LA FUNDACION MEDITERRANEO

Prescindir de una palabra tan sencilla como «caja» supone para la ya Fundacion Mediterraneo no solo un
cambio de imagen sino también la linea de salida para afrontar una nueva etapa con otra filosofia. Luis Boyer, su
presidente desde hace cuatro anos, dice que hay que mirar para adelante, pero sin olvidar los logros del pasado.

«Con la Fundacion
Mediterraneo entramos
en una etapa distinta»

CRISTINA MARTINEZ

M Custodiar nueve centros cultu-
rales, dos casamuseo, dos biblio-
tecas, dos espacios Camon, cua-
tro centros de medio ambiente,
seis salas de exposiciones y un
centrodelegadosresultaungolpe
de suerte aunque también una
responsabilidad que no siempre
conlleva satisfacciones. Luis Bo-
yer piensa mas en lo primero que
en lo segundo, més ahora que se
han cortado las amarras con una
entidad financiera «que ya no
existe».

@ La Fundacién Caja Medite-
rraneoyano existe. ;Tantatras-
cendencia tiene una palabra?

( Yo creo que tanto el logo como
elnombre cumplieron su papel y
luego hay una parte que hemos
heredadonosotros, que eslaobra
social, cuya consideracién dentro
de la sociedad ha sido amplia-
mente reconocida. Pero hemos
creido conveniente tener una
nueva imagen y un nuevo nom-
bre. Lo que hemos hecho es po-
tenciar una partey quedarnos con
Fundacién Mediterraneo. Hemos
entrado en unanueva etapa en la
quenohayunavinculaciénniala
caja ni a ninguna entidad finan-
cieray se estd partiendo de una
nueva filosofia. Yo creo que pedia
un cambio. Desde todos los 4m-
bitos nos decian que teniamos
que cambiar la imagen porque la
nueva responde a otra época. No
tenia sentido que pusiera caja
cuando no hay ninguna caja ya.

@ Llegar hasta aqui no ha sido

sencillo.

() Entre una cosay otra
llevamos casi afio y me-
dio. Tuvimos problemas
con el registro de la pala-
bra Mediterraneo. Cuan-
do nos dieron la razén en
el registro llevdbamos ya
seis meses de trabajo. El
Patronato de la Funda-
cion aprobd el cambio de
denominacién en mayo
de 2019y la propuesta de
lanuevaimagen, afinales
del afio pasado. bamos a
lanzarla antes de verano,
pero vino la pandemia y
tuvimos que interrumpir-
lo. Al final decidimos,
como no sabemos lo que
va a ocurrir, ir introdu-
ciendo la marca. Aprove-
chamos para que se vea
porprimeravezlaimagen
en un acto publico, en el
Festival de Cine de Elche.
@ El cambio de la deno-
minacionydelaimagen
afectard a todos los am-
bitos de la fundacion, a
todoslos edificios y a to-
doslos eventos.

( Si, 1a filosoffa es que se
vayan cambiado las sub-
marcas y que Fundacion
Mediterrdneo tenga una
presencia fuerte. Seguird
siendo Casa Museo Azo-
rin o Casa Modernista de
Novelda, pero resaltando
Fundacién Mediterrdneo.
@ ;CémovaaserlaFun-
dacion Mediterraneo a

Luis Boyer, en su
despacho, con la
nueva imagen de
la Fundacion.

JOSE NAVARRO

partir de ahora?

() Vamos a dedicarnos a fomen-
tar lo que tenemos. A la parte de
legados le vamos a dar una gran
difusién, seguiremos incidiendo
en el medio ambiente, la innova-
ciénylasnuevas economias. Hay
lineas que van a continuar, como
sonlasexposicionesolaactividad
de las aulas de cultura, dentro de
lo que se nos permita sanitaria-
mente. En Alicante la capacidad
es de 500 personas y vamos a po-
der meter a 150 0 175 personas,
con lo cual de aqui hasta final de
afio la actividad se va a ralentizar
unpoco. Nopodemosrealizarac-
tividades como otros afos porque
lo que hacemos con el cobro de
entradas es intentar compensatr,
no ganar dinero. Hace dos afios
empezamos con el festival de fla-
menco y ha sido un éxito, yluego
haido muybien también el teatro
no profesional, quelo estamos fo-
mentando junto con la Diputa-
cion, y estamos planteandonos el
jazz, que ha sido una tradicién en
esta casa en otras épocas. Pero
nos vemos condicionados por el
aforo.

@ ;La funcion social seguira
siendo prioritaria?

() La funcién social no la perde-
mos, esnuestramision. Eldia que
se proclamd el estado de alarma
escribiuna cartaacadaunodelos
alcaldes donde tenemos locales
-no lo quise decir entonces para
queno parecieraquelohaciamos
porinterés-, para ofrecerles nues-
tros locales y lo agradecieron to-
dos. El de Valéncia nos llamé,
aunque la Llotgeta era pequeiia.
Tenemos muy presente lo social.
Somos privados pero de vocacion
somos publicos totalmente.

(@ LaObraSocial CAM fue undi-
namizador importantisimo,
con una actividad de gran cali-
dadyquetrajoaAlicante ainte-
lectuales de alto nivel en una
edad de oro que no se ha vuelto
arepetir y que queda en la me-
moria. ;Ese legado pesa?

() Yo creo que tenemos que mirar
hacia adelante, pero muchos si-
guen teniendo un gran recuerdo
de su paso por aqui. Estuve en
MadridyviaPilar del Rio, laviuda
de Saramago, y se ofreci6 a cola-
borar porquelagenteletiene mu-
cho carifio a esta casa y es facil
contactar para que vengan. Luis
Garcia Montero aceptd enseguida
venir a presentar La Llum. Todo
eso sigue en la memoria. Por eso
lo que hemos hecho es volcar en
laweblos audios de ese histdrico.
@ ;La compra de la CAM por
parte del Sabadell cree que des-
virtud e incluso perjudicé la
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( Vamos a difundir
los legados

y seguiremos incidiendo
en el medioambiente,
la innovacion y las
economias socialesy

( La funcidn social no
la perdemos, es
nuestra mision. Somos
privados, pero de vocacion
publica totalmentey

( Vamos a iniciar una
politica de venta de
edificios, que es lo que nos
marcaba el plan estratégico»

imagen de la Fundacion Caja
Mediterraneo?

( Yo creo que la gente también
tenia separada mentalmente la
obra social del negocio financie-
ro. El recuerdo de la obra social
era positivo, pero el problema es
que con toda la deriva de quere-
llas hubo mucha repercusién y
eso afectd a la imagen. Poco a
pocolaobrasocial se fue separan-
do de esa visién.

@ El camino no ha sido fécil: la
falta de presupuesto, las cuotas
participativas, los ERE. ; Cuales
hansidolasmayoresadversida-
des en los cuatro afios que lleva
al frente de la Fundacién?

() Lamayor adversidad hasidola
problematica de las cuotas parti-
cipativas. Lagentevenfaalapuer-
tadel Aulade Culturayenunmo-
mento determinado se nos pidi6
que en 10 dias se enviase la rela-
ci6n de bienes para garantizar 30
millones de euros antela Audien-
cia Nacional, por si se derivaba
una responsabilidad subsidiaria.
Luego la Audiencia Nacional y el
Tribunal Supremo nos dieron la
razén. Aun hoy seguimos recla-
mando el dinero que pagamos de
las cuotas porque al principio tu-
vimos que aportar mitad ellos y
mitad nosotros, hasta que hubie-
raresolucion.

@ El problema al que se enfren-
tan es el dela financiaciéon. Una
delasfortalezasy,alavez,delos
problemas de la Fundacién Me-
diterrianeo es que poseeungran
patrimonio que hay que conser-
var y eso, en si mismo, ya tiene
un coste elevadisimo. ;Como

«Fomentar el centro de

legados es una prioridad»

mente muy importante. La
Unica condicién que se les
pedia a los becarios es que
cuando acabaran su etapa
de formacién cedieran dos
obras. Vino la crisis de la
CAM vy una parte de las
obras estaba sin recoger y

Luis Boyer asumio la presidencia de la Fundacion Mediterraneo hace cuatro afios. Jose NAVARRO

C.M.

@ Uno de los tesoros de la Fundacién son
loslegados. ;Qué planes tiene?

() Pues fomentar la Llum es una prioridad,
paradar a conocer todo el centro documen-
taldelegados que es excepcional. Yahicimos
una primera experiencia para que los esco-
lares pudieran venir a conocer una parte de
ese fondo. Esto también ha quedado inte-
rrumpido y no sabemos tampoco c6mo lo
retomaremos. Vamos a empezar con una ex-
posicién del periodista gastrondmico Anto-
nio Gonzalez Pomata en la sala de exposicio-
nesy alli, junto a la Universidad de Alicante
através de la cdtedra Carmencita, presentar
ellegado que tenemos. Sitodovabien, loha-
remos a mitad de octubre. También quere-
mos hacer una exposiciéon con todo el fondo
que tenemos del Teatro Principal en la sala
dela Lonja.

@ Su coleccion de arte contemporéneo,
con 213 piezas, tiene unnivel excepcional,
pero nunca se havisto de forma conjunta.
$Va a haber algin cambio en su gestion
respectoala coleccion que esta depositada
en el MACA?

(D La colecci6n seguird en el MACA porque
estd muy bien conservada. Ellos tiene una
planta donde estan nuestras obras, pero
cuando ha habido que escoger alguna para
llevarla a otro sitio no ha habido ningtin pro-
blema. Algunas esculturas estan la Lonja y
luego estan las 8o obras de los becarios. A
partir de octubre vamos a organizar la expo-
sicidén con esas piezas. La comisién que hacia
la seleccion parala adquisicién de obras, en
la que estaban Tomds Llorens, Roman de la
Calle o Manuel Borja-Villel, tenia dos lineas.
Una, seleccionar obras para la coleccién y
otra, la concesién de becas, que economica-

hemos tenido que ir locali-
zando a los becarios, algu-
nos ya con renombre. Ya
casi tenemos todas. Son 8o
obras de 40 becarios y nos
faltaban unas 30. La expo-
siciénlainauguraremosen
el CADA en otoiio y luego
empezard a itinerar. Tam-
bién estamos trabajando
en el catdlogo razonado de
la coleccién de arte con-
temporéaneo. Todo el mun-
do se queda sorprendido
de lo que tenemos. Estuve
hablando conlaFundacién
Mapfre para hacer algo
conjunto porque nuestras
colecciones se comple-
mentan y juntas forman la
mejor coleccién que existe
de arte contemporédneo es-
pafiol.

@ E1 CADA de Alcoy reci-
bié un espaldarazoal con-
vertirse en subsede del
IVAM y eso le ha dado un
respaldo nacional.

() Para nosotros era muy
importante que el proyecto de Alcoy se hi-
cierarealidad. Tenfamos un convenio conla
Generalitat y desaparecia si no se abria, asi
que pusimos todos los medios y ahora esta-
mos contentisimos, ademas somos una en-
tidad privada pero conbuenarelacion conla
instituciones publicas. El presidente de la
Generalitat aposté muy fuerte y se estan re-
alizando grandes exposiciones. El respaldo
delIVAM esimportantey vamos a seguir con
esa colaboracion.

@ Con la recuperacion de la Llotgeta en
Valencia como centro fotografico también
se anotaron un punto importante.

(D Valencia tiene muchas salas y pensamos
en centrarnos en la fotografia, donde pudié-
ramos hacertalleresy cursos, eir combinan-
do fotdgrafos de prestigio con fotégrafos lo-
cales que destaquen para que puedan expo-
ner alla. Esta teniendo mucho éxito.

van a solucionarlo?

() La Fundacién tiene un patri-
monio espectacular a nivel artfs-
ticoycultural, yel cambio de mar-
caes el final de un proceso de es-
tar debajo de la mesa sujetando
las patas para que no se cayera.
Hemos conseguido que la mesa
nose caigayahoraestamosinten-
tado fomentar estar presentes en
lasociedad. Lo enfocamos consi-
guiendo rendimiento con la poli-
tica de alquiler de los edificios; lo
que hemos evitado son las cesio-
nes. Ahora vamos a llevar tam-
bién una politica de venta de edi-
ficios que es lo que nos marcaba
el plan estratégico porque tene-
mosunagran cantidad deinmue-
bles. La actividad la vamos a cen-
trar en Alicante, Elche, 1a Llotgeta
de Valéncia, Murcia y Cartagena,
ylégicamente enlas casas museo,

esoesintocable. Estamos hacien-
do un estudio del valor de los in-
muebles, una tasacion, su situa-
cién urbanistica, y unos se alqui-
laran y otros igual se venderan.
@ ;Yel cobro de entradas?

() Hemos cambiado la politica;
no todo es gratis, para que una
parte de actividad tenga no solo
gastos sino también ingresos. En
las aulas de cultura también hay
una parte de politica de alquiler
para actuaciones concretas.
@;El desacuerdo sobre las
obras dearte con el Sabadell tie-
ne solucién?

() Nosotros reiteramos nuestra
peticiéntodoslos anos, através de
unburofaxorequerimiento nota-
rial, para que no prescriba, por-
que pensamos que es un tema
pendiente de solventar. Lo de la
CAM fue como fueytengo lasen-

sacion de quelo que estabaenlas
salasdelnegociofinancieroseen-
tendia que era de la entidad. No-
sotros incidimos en que esas
obrasnos corresponden. Se com-
prabaarte confondos delnegocio
financieroyademadsla obrasocial
tenfatodoslos afosunas cantida-
des para ese fin. Cuando se hace
la escritura de segregacién no
pensaron que CAM podia desa-
parecer y que cada uno tendria
quemantener suparte. Loqueera
delaobrasocial entendemos que
tiene que estar aqui.

@ ;Se han planteado la posibi-
lidad de colaborar conlaFunda-
cion Sabadell, como hace Ban-
kia con la Fundacién Bancaja?
( Yo entré enla fundacién en ju-
lio de 2016 yafinales de agosto se
lo ofreci al Sabadell y a su presi-
dente,ynohetenidoningunares-

puesta. Podiamos ser su marcha-
mo cultural en Alicante Murcia y
Valéncia, pero tenemos masrela-
ci6n con la Fundacién Bancaja y
con otras que con ellos.

@ ;VefuturoalaFundacién Me-
diterraneo?

() Estamos en un momento de
despegue y vamos a la busqueda
de un equilibrio financiero por-
que tenemos un patrimonio in-
mobiliario al que vamos a sacar
rendimiento. Se han reducido los
gastos ala mitad yvamos a poder
tenerun equilibrio. Yo quiero que
la Fundacién Mediterrdneo sea
un referente cultural y que vuelva
a ser reconocida como un dina-
mizador social enla provincia. Mi
ilusién es que vuelva a ser un re-
ferente en la sociedad alicantina
y creo que lo vamos a conseguir.
Sino, me hubiese ido.
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NACE LA FUNDACION MEDITERRANEO » LA IMAGEN

Las razones de una marca. £l prestigioso disefiador Manuel Estrada es el responsable de la nueva imagen de la Fundacion Mediterraneo, un
logotipo basado en la fuerza y las connotaciones de la palabra Mediterraneo, que sugieren cultura y naturaleza, que se presenta partida en tres
lineas compactas, transformada en un simbolo que actta a la vez como concepto de la entidad.

Un logotipo parauna

nueva identidad

»La imagen de la nueva Fundacion se basa en la fuerza y los significados de 1a palabra Mediterraneo partida en tres lineas

R. FENOLL

M Meses de trabajo, de probar de-
cenasde férmulas, masde ochenta
sin contar las ideas bocetadas a
mano, centenares de horas de re-
flexiénentornoalacreaciéndeun
logotipo que refleje no solo una
marca sino también la construc-
ci6n de una nueva identidad, que
norenunciaalomejordel pasado,
se proyecta hacia el futuro libre de
ataduras y pivota en torno a una
palabra clave, Mediterraneo, evo-
cadora de nuestra cultura y civili-
zacién. El resultado es una com-
posicion estética sobre unavozca-
rente de connotaciones negativas,
presentada como un simbolo
grande: partida en tres lineas, en
mayusculas, en azul intenso y con
una grafia compacta. Seleeyseve
alavez.

El reto al que se enfrentaron
Manuel Estrada (Madrid, 1953) y
suequipono era facil, reconoce el
disefiador , especializado en la
creaciéon de marca e identidad,
ademas de disefio editorial. «La
identidad no es hacer dibujos, el
dibujo solo aparece despuésdeun
trabajo dereflexién», subraya este
profesional, Premio Nacional de
Disefo 2017.

Eldesafio era «cémo superar un
problemaidentitario grave».«Y es
que (la Fundacién Caja Medite-
rrdneo) estaba ligada a una enti-
dad bancaria que tenfa dos pro-
blemas. El primero es que trans-
mitfa unaimagen negativa porlas
cajas desaparecidas y el tema in-
mobiliario, esa idea de que el di-
nero nunca se iba a acabar y po-
diamos seguir tirando de él, a pe-
sar dela obra social y las cosas es-
tupendas que se han hecho. El se-
gundo eraunacosaevidente, lare-
alidadalaquesereferialaanterior
marcano existfa. EllogodelaFun-
dacion Caja Mediterraneo era el
logo de la cajay cuando la caja ya
no existe es una mala idea. No
existiaunarealidad que, demane-
ra inevitable, te venia a la cabeza.
Era una imagen que necesitaba
cambiarse y de una forma cuida-
dosa, porquelacosméticanotapa
las grietas, los problemas», relata
Estrada.

«Nosetratabatanto de cambiar
laimagen como de construir una

VIE
TER
NEO

FUNDACION

Logotipo de la Fundacion Mediterraneo disefiado por Manuel Estrada. inFormaciON

identidad, trabajo en el que ha
participado la propia fundaciény
no el equipo de disefio, pero no-
sotros hemos ayudado a dibujar
las pautas de esta nueva identi-
dad».

La palabra clave dentro de ese
proceso ha sido Mediterraneo,
pero primero habia que registrar
ese término asociado a una fun-
dacidn, una palabra que cuenta
con mds de 600 entradas registra-
das.Hasidountiempolargohasta
lograr que la Fundacién tuvierala
autorizacion legal para poder uti-
lizarla.

La palabra es la imagen.
Es fuerte, positiva y
remite a los tres ejes de
la fundacion: arte,

cultura y medioambiente
I

Lavozya estaba ahi pero ahora
adopta todo el protagonismo. Es
grande, fuerte, positiva, nos remi-
te ala cultura y la naturaleza, a la
vida y al origen de nuestra civili-
zacién. «Toda esa fuerza de la pa-
labra Mediterrédneo -subraya Es-
trada- hace innecesario e incluso
contraproducente utilizar un sim-
bolo ounsigno, yporesoeslaima-
gen de la nueva fundacién, una
fundacién que tiene tres ejes de
contenido principales: el arte, la
cultura y el medio ambiente. Las
tres cosas estan ahi, por eso estaes
la apuesta. Lo tiene todo».

Los mensajes que se han cons-
truido en torno a esa identidad y
que en breve empezaran a mos-
trarse en medios de comunica-
ci6n, marquesinasyvallas oscilan
entorno a esa personalidad: «Pri-
mero, que la Fundacién Caja es
ahora la Fundacién Mediterra-
neo, que nace con una gran expe-
riencia, que nace una imagen,
pero que no quiere renunciar en
absoluto ni que se olvide todo lo
que se hahecho antes, suenorme
coleccién de arte, su importante
patrimonio artistico, sus centros
culturales, las aulas...». Tras el
«ahora somos Fundacién» la si-
guiente olapublicitariahablara de
corazon, grafiado con ese mismo
acento que sobresale. «<Ahora no
hay ninguna institucién o gran
empresa detras, todo es voluntad
y corazén de hacer culturay acti-
vidades paralagente», explica Es-
trada. «Yo, que conozco desde
hace dos afios a los equipos, veo
un grado de motivacién muy
grandeenloquehacenyvanaha-
cer. Este cardcter de una institu-
cién queno pretende obtener nin-
gun beneficio estd ligado a este
mensaje de solo fundacién o todo
fundacién, agrega.

Estrada estd convencido de que
no es preciso mas simbolo que la
palabra grafiada muy fuerte, par-
tida en treslineas muy compactas,
en azul intenso y con el acento en
la‘a’ asomando en el borde del lo-
gotipo como si fuera un link del
que se conecta la palabra funda-
cién. «La grafia parece que habla
mads de Mediterraneo Fundacién
que de Fundacién Mediterraneo,
porque Mediterrdneo es demasia-
da palabra como para querer
aventajarla».

Latipografiaes avantgarde, una
familia de fuentes relativamente
joven, con medio siglo de vida, li-
gada alavanguardia artistica edi-
torial de los afos 60y 70. «Nos re-
miteaun Mediterrdneo nuevo, re-
novado, aunque es el de siempre.
Como decia Her4clito, no nos po-
demos bafar dos veces en el mis-
morio o mar. Elmar en el que nos
bafiamos no es el que nos trajo ni
alos fenicios ni a los griegos. Pero
también lo singularizamos, por-
que la palabra Mediterrdneo es



DOMINGO, 12 DE JULIO, 2020 ‘ 77

Cultura y Sociedad

INFORMACION

|
«En tiempos de
pandemia, el disefio
puede resolver
problemas y ayudar

a la recuperaciony

dad cambia debe comunicarse
de otra forma porque de lo con-
trariono se entiende. Amise me
quedé grabado lo que decia el
cartelista valenciano Josep Re-
nau, que los carteles son una
forma de utilizar el arte para
transformar la realidad. Me in-
teresa el disefio y la gréfica
como elemento de utilidad pt-
blicay tiene una capacidad eco-
némicamuchomayordelo que
nos pensamos, cuando digo
econémica digo también de
culturizacién. El disefio es el
arte de la sociedad industrial,
decia el semidlogo Gillo Dor-
fles. Activa y mejora la econo-
mia y crea y participa de una
cultura empresarial cuando se
convierte en una disciplina. Al-
gunos disefiadores insistimos
en esa capacidad porque sirve
para activar la economia, para
mejorarla, sirve para transmitir
a través de las empresas una
cultura diferente que las hace
mas cercanas». No obstante,

Manuel Estrada » viseianor sririco

«Cuando unarealidad cambia
hay que comunicar distinto»

R.F.

B Manuel Estrada es un con-
vencido del poder del disefio
grafico para levantar un nego-
cio y un pais. Lo lleva diciendo
muchos anos. Lo suyo no es un
planteamiento coyuntural al
hilo de la crisis del coronavirus:
«Es importante que el disefio
sea un arte aplicado que debe
resolver problemas y, en este
tiempo de pandemia, el disefio

puede ser un factor importante
para contribuir a la recupera-
cidn, igual quelainnovacidn, la
investigacién y las empresas.
No puede ser un elemento cos-
mético, tiene que ayudar a co-
municar mejor, a estimular, a
animar, a proponer... no es algo
superfluo, al contrario es un ele-
mento de activacién econd-
mica y cultural».

Recuerda Estrada, que ha fir-
mado decenas de importantes
trabajos para empresas, institu-
ciones y editoriales -el 40 ani-
versario de la Constitucién ha
sido uno de los tltimos mas re-
conocidos-, que cuando mas se
disefié en Espana fue tras el fi-
nal de la dictadura: «Aprendi-

mos que cuando una reali-

considera que Espafa llegd un
poco mas tarde al disefio que
otros paises europeos, y que
vinomads por ellado del arte que
por el de la industria. Por eso
admira a paises como Italia, Ho-
landa o Finlandia que tienen
muy claro que el disefio es uno
de los elementos de su accién
econOmica, saben valorar
cudnto traslada de creci-
miento al PIB».

Tres bocetos que
fueron desechados.
INFORMACION

fuerzoysersenci- mds penetrante.

tan larga que se convierte en algo
enorme, superhorizontal, que no
permite unavisualidad compacta.
Hemos escrito la palabra Medite-
rraneo cientos deveces, de formas
diferentes, hemos sustituido parte
de las letras por cosas, para darle
mayor visualidad, ytanto nosotros
como lagente que dirigelafunda-
cién hemos llegado a la conclu-
sién de que lo mejor es esto. Me-
diterraneo en una linea es poco
util paraunamarca porque se des-
parrama mientras que en tres li-
neas queda recogida».
Comolector delneurélogoyes-
critor britdnico Oliver Sacks, Estra-
daconocelosmecanismosporlos
que leemos los textos y vemos los
objetos eimdgenes. Sabe sobrada-
mente quelas personas estan can-
sadas de la publicidad, de la co-
municaciéon no pedida, que los
bloques publicitarios nos abru-
man y que la comunicacion grafi-
ca actual tiene que realizar un es-

lla para llegar de
forma directa al
ojoyal cerebro.Su
logotipo permite
un doble efecto,
una especie de do-
ble registro. Actia
como mensaje
identitario y como
imagen simbdlica.
«Nuestra escritura
sonsignos que deco-
dificamos en una
zona del cerebro dis-
tintaadonde decodi-
ficamoslasimdgenes.
Leemos en un sitio y
decodificamos la in-
formacién visual en
otro», explica. «Cuan-
do dibujamos con le-
tras, cuando escribi-
mos algo que tiene una
forma singular, y que al
mismo tiempo esté di-
ciendo algo, estamos mandando
unmensajeal cerebro que éstede-
codifica en dos lugares ala vez. Es

TERRA

Por eso este logo,
que no es mas que
una palabra escri-
ta, lahemos singu-
larizadoy nosllega
paraserleidaporla
parte del texto pero
también sefijaenel
cerebro por esa for-
ma curiosamente
extrafia delastresli-
neaspartidasdeuna

NEO manera en aparien-

PN Betbn cia caprichosa». Un

logo para ver y leer,

_ dos impactos simul-
I mekacicn taneos.

Caja leditering Alscan Para Estrada, el di-

E.:‘-'iiii lory. : iy sefio no es una activi-

1”1 g{ltl.l;filfjﬁ iy dad artistica, sino un

: CImimeo e instrumento de trans-

formacién. El éxito de

Carteles publicitarios
de la campaiia.
INFORMACION

sulogoserfael éxitode
laFundacién Mediterraneo: «Que
dentro de un afio la gente acepte
y entienda lo que es, que ayude a
lanuevaFundaci6n en estanueva
singladura».
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Una Fundacion
ue nace con una larga
experiencia

MED Fundacion Una institucién independiente
TER Caja Mediterraneo dedicada en exclusiva
es ahora a la innovacion cultural,
0 Fundacion el arte, la creatividad
FUNDACION Mediterraneo y la sostenibilidad medioambiental.
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